® Znacky ve véku Al

Jak LLM méni zpusob, jakym lidé znacky objevuiji, chapou a vybiraiji.

YROOMDOO
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'+ Zacina nova etapa internetu

Internet zpristupnil lidem informace. Vyhledavace je usporadaly. Socialni sité

zmeénily zpusob, jakym se SiFi.

S )

Nyni prichazi dalSi zasadni proména.

LLM* informace nejen vyhledavaji. Dokazou je propaoijit, interpretovat, porovnavat a prevadet do konkrétnich
odpovedi a doporuceni.

Lidé tak postupné prestavaji prochazet desitky ruznych zdroju a ¢ast hledani, porovnavani a rozhodovani
prenechavaji Al.

Tim se méni zpusob, jakym lidé znacky objevuiji, jak si o nich vytvareji predstavu a jak mezi nimi vybiraji.

Nejde o novy marketingovy kanal. Méni se samotny zpusob rozhodovani.

“LLM, Large Language Model, je typ umélé inteligence, ktery zpracovava velké mnozstvi informaci a na jejich zakladé vytvari
odpovedi, shrnuti a doporuceni.
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™ Al meéni lidske chovani

Lidé uz Al nepouzivaji pouze jako nastroj.

Stale Castéji se na ni obraceiji jako na poradce, ktery jim pomaha chapat situace,
porovnavat moznosti a pfrijimat rozhodnuti.

-

-

NejvétsSi zménou neni, ze lidé Al pouzivaji. NejvétSi zménou je, ze ji zacinaiji

svérovat ¢cast svého rozhodovani.

TR T . i
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GREAT BRANDS DESERVE GREAT STORIES



\YAl Vv 4

® Al vstupuje do stale dulezitéjsich rozhodnuti

Lidé se na Al obraceji v oblastech, které maiji skutecny dopad na jejich zivot.

Konzultuji s ni své finance, kariéru, vztahy, dusevni pohodu, cestovani i nakupni rozhodnuti.

Al jim nepredklada pouze obecné informace. Dokaze zohlednit jejich situaci, preference,

predchozi zkusenosti, rozpocet nebo konkrétni omezeni a na jejich zakladé vytvorit osobni
doporuceni.

Cim vice kontextu ji Elovék poskytne, tim relevantnéiji a presvédgivéji mdze jeji odpovéd
pusobit.

a )

Al se posouva od odpovidani na otazky k aktivni uc¢asti na lidském rozhodovani.

e _J
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& Zména uz probiha v masovém méritku

-

900 milionu+

lidi pouziva ChatGPT
kazdy tyden

-

1 miliarda+

lidi pouziva
konverzacni Google Al
Mode kazdy meésic

~ 7 ~

2,5 miliardy+

lidi pouziva Google Al
Overviews kazdy
mesic

63 %

evropskych
spotrebitell uz vyuziva
Al pri ziskavani
informaci o produktech
a porovnavani
moznosti

Pro znacky je zasadni, ze stale vétsi ¢ast objevovani, porovnavani a rozhodovani
probiha primo uvnitr Al prostredi.

Zdroje: OpenAl, Scaling Al for Everyone, 2026. Google, I/0O 2026. McKinsey, Al to Browse but Not to Buy, 2026.

YROOMDOO
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» Zpusob vyhledavani se méni

é ) 4 )

Drive Dnes

Clovék zadal otazku do Clovék polozi otazku Al.

vyhledavace. Al projde dostupné zdroje,

Dostal seznam odkazu, otevrel X informace propoji a vytvori z nich

nékolik webU, precetl si ruzné odpoveéd, srovnani nebo

informace a sam je porovnal. doporuceni.
Clovék tak nemusi navstivit vdechny
weby, ze kterych odpoved vznikla.

N J N\ J

Misto hledani jednotlivych informaci dostavame stale castéji hotovou odpovéd.
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# Mezi znaéku a élovéka vstupuje novy prostrednik

Drive si Clovék vytvarel obraz znacky postupné. Navstivil jeji web, precetl si
¢lanky a recenze, zhlédl video a porovnal ruzné nazory.

Dnes muze tuto praci udélat LLM.

Z dostupnych zdrojd vybere informace, propoiji je a vytvofi vlastni vysvétleni znaéky. Clovéku
potom predlozi vysledny obraz, aniz by se musel se vSemi puvodnimi zdroji setkat.

Znacka uz svuj pribéh nevypravi pouze primo. Stale ¢astéji jej jejim jménem
Interpretuje Al.

N v
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& Z éeho si Al vytvari obraz znacky

LLM nevychazi pouze z oficialniho webu znacky.

~

\Y I AV 4

Pracu1e s informacemi rozptylenymi napric
Internetem

@ weby znacek a produktové stranky
& meédia a odborné ¢lanky

@ recenze a srovnani

@ videa a jejich prepisy

@ rozhovory s odborniky a uzivateli
& weby prodejcu a distributoru

w diskuse a komunity

@ zakaznické zkuSenosti

& starsi i aktualni obsah
I\ J

Z téchto jednotlivych zdroju sklada vlastni predstavu o tom, ¢im znacka je, co nabizi a komu
ji muze doporudit.

Pro Al neni znacka jednim pribéhem. Je siti verejné dostupnych mformam a
zkusSenosti. X
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B Al muze znasobit nejasnost znacky

LLM pracuje s tim, co je o znacce verejné dostupne.

Pokud jsou informace neuplné, zastaralé nebo si odporuiji, nemusi dokazat rozpoznat, ktera verze
je spravna a aktualni.

a )
Muze tak

@& spojit znacku se starym positioningem

@& zamenit jednotlivée produkty nebo modelové rady

@ nespravné pochopit jejich urCeni

@ prevzit neaktualni informace

@& zvyraznit tvrzeni, ktera uz znacka nepouziva

@ vytvorit nejasné nebo zavadéjici shrnuti
\ _J

\V AV 4V 4™

Pokud je pfibéh znacky nejasny, Al tuto nejasnost neodstrani. Muze ji dale SiFit.

ReSenim je vytvorit jeden presny informaéni zaklad znagky, propojit jednotlivé zdroje a jejich obsah
prubézné aktualizovat.
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& Nejvétsim rizikem neni chyba. Je jim absence.

Al muze znac¢ku popsat nepresné. Jesté vétsSim problémem ale je, pokud ji do
své odpovédi vubec nezahrne.

Pfi porovnavani moznosti LLM vybira pouze omezeny pocet znacek, produktt nebo reseni,
které povazuje za relevantni pro konkretni situaci.

a )

Pokud se znacka do tohoto vybéru

nedostane, clovek

@ nemusi zjistit, ze existuje

@ nenavstivi jeji web

@ neuvidi jeji produkty

@ nebude ji porovnavat s konkurenci
@ nezaradi ji do svéeho rozhodovani

— _J

Pokud znacka neni soucasti odpovédi, nemusi se vubec stat souc¢asti zakaznikova
vybéru.

ReSenim neni vytvaret co nejvétsi mnozstvi obsahu. Znacka musi byt jasné a divéryhodné spojena s
tématy, otazkami a potrebami, pro které chce byt doporucovana.
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IlL Al nevybira pouze znacky. Ovliviiuje také
kriteria vybéru.

Clovék éasto nevi, které vlastnosti produktu jsou pro jeho rozhodnuti
skutecné dulezité.

-

Proto se nejdriv zepta Al

,Na co bych si mél dat pozor?*
,Podle ¢eho mam jednotlivé moznosti porovnavat?“

,Které parametry jsou pro moje pouziti zasadni?*
,Za co se vyplati priplatit?*

N J

LLM mu pomuze kategorii pochopit a uréi kritéria, podle kterych bude nasledné jednotlive

znacky hodnotit.
Znacka proto nemusi byt pritomna pouze v odpovedich na otazku co koupit. Musi byt
soucasti obsahu, ktery vysveétluje jak o celé kategorii premyslet.

Znacky nebudou soutézit pouze o doporuceni. Budou soutézit take o to, podle
jakych kriterii se bude rozhodovat.
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DALSI FAZE
i~ Od doporuceni k jednani
Dnes lidé vyuzivaiji Al predevsSim k ziskavani odpovédi, porovnavani moznosti a

doporuceni.
Postupné se ale rozvijeji Al agenti, kteri dokazou samostatné plnit slozitéjSi ukoly.

~

.
Na zaklade zadani cloveka mohou

@ vyhledat vhodné moznosti

& porovnat ceny a podminky

@ overit dostupnost

& komunikovat s dalSimi systemy
@ pripravit konkrétni vybeér

@ v budoucnu stale Castéji provést rezervaci nebo nakup
\— J

Znacka tak nebude komunikovat pouze s ¢lovekem. Jeji informace budou Cist a vyhodnocovat také
systémy, které mohou jednat jeho jménem.

LLM dnes ovliviuji rozhodovani. Al agenti mohou postupné zacit ovliviovat take
samotny nakup.

GREAT BRANDS DESERVE GREAT STORIES



M| Funkéni vlastnosti ziskavaji vétsi vahu

KAI dokaze béhem nékolika okamziku

porovnat

@ cenu a dostupnost

@ technické parametry

& servis a provozni naklady

@ kompatibilitu

@ zkuSenosti uzivatelu

@ vyhody a omezeni produkt(

N

~

J

Cim presnéji lovék definuje své pozadavky, tim snadné&ji méze Al vyfadit moznosti, které jim

neodpovidaiji.

Pokud stejné podminky splni vice produktu, rozhodovat zaéne duvéryhodnost zdroju,
odborna autorita, lidska zkusSenost a dlouhodoba reputace znacky.

Strojova citelnost dostane znac¢ku do vybéru. Relevance a duvéra rozhodnou,

zda v ném zustane.
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¥ Clovék ale neprestava byt emocionalni

Lidé si nevybiraji pouze podle ceny, parametru nebo dostupnosti.

Hledaji také design, charakter, puvod, identitu, duvéru a pocit, Ze znacka odpovida

jejich zpUsobu zivota.

Al tyto emoce sama neproziva. Dokaze je ale rozpoznat v tom, jak o znac¢ce

mluvi média, odbornici, zakaznici a komunity:.

-

N

LLM emoce neciti. UCi se vSak z toho, jak je popisuiji lideé.
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8 Lidé ovliviiuji Al. Al ovliviiuje lidi.

LLM vytvareji odpovédi z informaci, zkusenosti a nazoru, které lidé zverejnuji na
Internetu.
Tyto odpoveéedi nasledné ovlivnuiji, jak dalsi lide znacky objevuiji, chapou a vybiraiji.

VZNIKA NEPRETRZITY CYKLUS

' 4

v

-

N\

Lidska zkusenost

o

Media, recenze, video a diskuse

~

v

N

Interpretace LLM

J

—

|

Noveé rozhodnuti a zkusenost

-

-

? A

Odpovéed nebo doporuceni Al

J

Nejde o dvé oddélena publika. Lidé a stroje spolecné vytvareji verejny obraz znacky.
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¥ Znacka musi byt srozumitelna pro stroje a
duvéryhodna pro lidi

Aby mohla Al znacku spravné vysvétlit a doporucit, potrebuje o ni najit presne,
aktualni a vzajemné propojené informace.

Samotné informace ale duvéru nevytvori. Tvrzeni znacky musi potvrzovat také skute¢né
zkuSenosti, odbornici, média, recenze a dalSi duvéryhodné zdroje.

~ B - B
Machine Readability Human Referenceability
|Srozumitelnost pro stroje| |IDUvéryhodnost pro lidi|
Al dokaze informace o znacce X Skutecni lide, odbornici a
najit, propoijit, spravneé pochopit a media potvrzuiji tvrzeni znacky
pouzit ve svych odpovedich. prostrednictvim zkusenosti,

recenzi, rozhovoru a
doporuceni.
N J N J

Struktura pomaha Al znac¢ku pochopit. Lidska zkuSenost pomaha znacéce uvérit.

GREAT BRANDS DESERVE GREAT STORIES



& Nestadi informace zverejnit. Musi spolu souviset.

Znacka muze mit kvalitni web, produktové stranky, ¢lanky, videa i rozhovory. Pokud

ale neni jasné, jak spolu jednotlivé informace souviseji, mohou pro Al pusobit jako
oddélené fragmenty.

- )

LLM potrebuje rozpoznat

@ které produkty patfi do stejné rady

@ jak se jednotlivé modely liSi

@ kdo za znackou stoji

@ kteri odbornici a ambasadofi jsou s ni spojeni

@ které zkuSenosti se vztahuji ke konkrétnim produktum
@ kde najde hlavni a aktualni informace

e _J

Hodnotu nevytvareji pouze jednotlivé informace. Vytvareji ji take vztahy mezi nimi.
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™ Al nezapomina, co znacka rekla

Kampan muze skoncit. Informace, které zverejnila, vSak zustavaji na internetu a
mohou ovliviiovat zpusob, jakym bude Al znacku interpretovat v budoucnosti.

LLM dokazou pracovat se starymi ¢lanky, produktovymi popisy, rozhovory, recenzemi i kampanémi.
Nerozpoznaji ale vzdy spravne, co je stale platné a co uz znacka opustila.

Znacka proto musi o svuj verejny obraz pec¢ovat v ¢ase. Novou komunikaci vytvaret s védomim
toho, co uz bylo zvefejnéno, a zastaralé informace prubézné nahrazovat, upresriovat nebo
zasazovat do aktualniho kontextu.

a )
Komunikace uz neni pouze kratkodobym vystupem. Stava se dlouhodobou

soucasti toho, z ceho se Al o znacce uci.
\_ ),
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llL Ne vSechny zdroje maji stejnou vahu

LLM nehodnoti pouze mnozstvi informaci. Zohlednuji take, kdo je zverejnil, jak
casto se urcite tvrzeni opakuje a zda jej potvrzuji dalSi nezavislé zdroje.

Jinou vahu muUze mit tvrzeni na webu znacky a jinou zkuSenost zakaznika, odborna recenze, rozhovor
s expertem nebo ¢lanek v respektovaném mediu.

Znacka proto nemuze svou duveryhodnost vytvaret pouze vlastnim obsahem. Potrebuje, aby jeji
kvalitu, odbornost a skute¢né vlastnosti potvrzovali take lidé a zdroje, kterym ostatni duvéruiji.

~

Nestaci, co znacka fika sama o sobé. Dulezité je také, kdo jeji tvrzeni potvrzuje.

N

_J
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& Nejvétsi dosah nemusi znamenat nejvétsi autoritu

V prostredi socialnich siti byla pozornost ¢asto spojovana s poc¢tem sledujicich,
zhlednuti nebo reakci. LLM vSak mohou hodnotit autoritu jinak.

Dulezitou roli ziskavaji zdroje, které se uréitému tématu vénuiji dlouhodobé, pracuiji s vlastni
zkuSenosti a publikuji presné a ovéritelné informace.

Pro znac¢ku tak muze byt hodnotnéjsi duveéryhodny odbornik, specializované médium nebo
respektovany ¢len komunity nez znama osobnost bez skute¢ného vztahu k danému tématu.

S )

Y Y 4

V noveé informacni ekonomice nemusi byt nejvlivnéjsi ten, kdo je nejhlasitéjsi,
ale ten, jehoz zkusSenost stoji za citovani.

N _J
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@ Skutecna zkusSenost se stava duilezitym signalem

Lidé nevytvareji obraz znacky pouze na zakladé jejich produktu. Vnimaji takeé jeji
sluzby, komunikaci, zakaznickou péci, odborné znalosti, chovani i zpusob, jakym
reaguje na problémy.

Tyto zkuSenosti se promitaji do recenzi, rozhovoru, ¢lanku, videi a verejnych diskusi. Pomahaiji

ostatnim lidem znac¢ku pochopit a sou€asné poskytuji LLM informace, podle kterych mohou
hodnotit jeji duvéryhodnost.

Znacka proto potrebuje vytvaret nejen kvalitni komunikaci, ale také skuteCnost, ktera jeji
tvrzeni potvrzuje.

a )
Duvéryhodny obraz znacky nevznika pouze z toho, co fika. Vznika z toho, co
lidé skutecné zazivaiji.

N _J
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W Placena distribuce a organicky dosah se dopliuiji

Kvalitni obsah muze vzniknout jako placena spoluprace a souc¢asné byt duvéryhodny
pro lidi i hodnotny pro LLM.

Rozhoduijici neni pouze zpusob jeho financovani. Dulezita je kvalita zpracovani, konkrétnost
informaci, autorita zdroje, transparentni oznaceni a soulad se skute¢nou zkusenosti.

Placena distribuce zajisti obsahu okamzitou viditelnost, presné zacileni a méritelny vykon.
Organicky dosah muze nasledné rust prostrednictvim vyhledavani, doporuceni, sdileni a dalSich

zminek.

Znacka tak nemusi ¢ekat mesice nebo roky, nez si kvalitni obsah najde dostatecné velke
publikum.

~

y ~o/r

rozhoduji o jeho dlouhodobé duvéryhodnosti.

e

Placena distribuce vytvari okamzitou viditelnost. Kvalita obsahu a autorita zdroje

~
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8 Znacka potrebuje tfi vrstvy komunikace

1. Vlastni obsah znacky

Web, produktové stranky, odborne
clanky a dalsi zdroje, ve kterych
znacka presne vysvetluje, kdo je, co
nabizi a pro koho.

~

2. Obsah vytvareny s
duvéryhodnymi
partnery

Recenze, rozhovory, testy, videa a
tematické ¢lanky zasazuji znacku do
SirSiho kontextu a prinaseji pohled
mimo jeji vlastni kanaly.

~

-

3. Zaslouzena
pozornost

Organické zminky, doporuceni,
sdileni, recenze a verejné diskuse
vznikaji jako reakce na skute¢nou
zkuSenost lidi se znackou.

Kazda vrstva ma jinou ulohu. Spole¢ne pomahaji lidem i LLM vytvorit si presnejsi a

duvéryhodnéjsi obraz znacky.

Dvé vrstvy muze znacka systematicky vytvaret. Treti si musi zaslouzit.

U . -
! oy
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& Samostatné vystupy nestadéi

Jeden ¢lanek, video nebo kampan mohou znacce prinést pozornost. Pokud ale
vznikaji oddélené, kazdy vypravi jen malou ¢ast jejiho pribéhu.

Lidé se se znackou setkavaji v ruznych chvilich a na ruznych mistech. Jednou hledaji konkrétni
produkt, jindy potrebuji radu, porovnavaji moznosti nebo chtéji poznat lidi, kteri za znackou stoji.

Kazdé setkani by proto mélo rozvijet stejny pribeh z jiné perspektivy a postupné odpovidat na dalsi

otazky.

Znacka nepotrebuje pouze jednotlive vystupy. Potrfebuje dlouhodoby obsahovy systém, ve kterém

na sebe pribehy, informace, produkty, lidé a skutecné zkusSenosti navazuiji.

—~

—

N

F v/ munm

Silu znacky nevytvari jeden pribéh. Vytvari ji zpusob, jakym se jeji pribéh rozviji v ¢ase.

_J
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B Informace znacku vysvétli. Pribéh ji da lidsky rozmeér.

LLM potrebuji presna fakta, jasne vztahy a srozumitelnou strukturu. Diky nim dokazou
znacku spravné zaradit, popsat a spojit s relevantnimi potrebami.

Lidé ale nevnimaji znacky pouze jako soubor vlastnosti a informaci. Potrebuji pochopit, pro¢ znacka
existuje, kdo za ni stoji, komu pomaha a co dokaze zmenit.

Pribéh propojuje produkty, hodnoty, lidi a zkusenosti do celku, ktery |ze pochopit, prozit a
zapamatovat si.

Content Engine proto musi pracovat s obéma vrstvami. S informacemi pro stroje a s pribehy pro lidi.

[Informace pomahaji znacku najit a pochopit. Pribéh rozhoduje, zda si ji lidé zapamatuiji. )
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€ Znacka nemusi byt hrdinou kazdého pfibéhu

Lidé se nezajimaji o znacku pouze proto, ze existuje. Zajimaji se o to, jakou
roli muze hrat v jejich vlastnim zivoté.

Hrdinou pfib&hu proto byva zakaznik. Clovék, ktery chce né&eho dosahnout, néco zménit, vytvofit,
zazit nebo vyresit konkrétni problem.

Znacka do jeho pribéhu vstupuje jako pruvodce. Rozumi jeho situaci, nabizi mu cestu a poskytuje
produkt, sluzbu nebo zkusSenost, ktera mu pomuze posunout se dal.

V jednotlivych pribézich se mohou hrdiny stat také zakladatelé, designéri, odbornici, zaméstnanci
nebo skuteCni uzivatelé. Vzdy ale musi byt jasné, koho sledujeme, o co usiluje a pro¢ by jeho cesta

mela nékoho zajimat.

~

-
Nejsilnéjsi znacky nemluvi pouze o sobé. Ukazuiji, jakou roli mohou hrat v pribézich skutec¢nych lidi.

_

i

GREAT BRANDS DESERVE GREAT STORIES



»«¢ Pribéh potrebuje cestu a proménu

Samotneé predstaveni znacky jesté neni pribéhem. Pribéh zac¢ina ve chvili, kdy nékdo
néco chce a na cesté k cili musi prekonat prekazku.

a )
Jeho zakladni stavbu tvori

@ hrdina, kterého chceme sledovat
@ cil, kterého chce dosahnout

& problém, ktery mu stoji v cesté

@ pruvodce, ktery rozumi jeho situaci
@ cesta, ktera vede k reseni

@ promena, kterou hrdina projde

@ dUkaz, ze vysledku lze vérit

\_ W

Znacka muze byt pruvodcem, produkt nastrojem a skute¢na zkusenost dukazem. Hlavnim
tématem ale zustava zména, kterou pribéh prinese ¢loveku.

Bez cile, prekazky a promény nevznika pribéh. Vznika pouze popis.
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# Pravé proto vzniklo VROOMDOO

VROOMDOO pomaha znackam naijit pribéhy, které vychazeji z jejich skutecneé
hodnoty, lidi, produktu a zkusenosti zakazniku.

Nezaciname otazkou, kolik vytvofime ¢&lanku nebo videi. Nejprve hledame, co ma znacka
vypravet, kdo je hrdinou jejiho pribehu, jakou roli v ném znacka hraje a proc¢ by jej méli lidé
chtit sledovat.

Na tomto zakladée vytvarime Content Engine, dlouhodoby systém propojujici pribéeh,
informace, obsah, meédia, distribuci a dalSi rozvoj znacky.

Vysledkem nejsou izolované kampané. Vznika pribéh, ktery se rozviji napric¢ formaty, kanaly a
jednotlivymi setkanimi se znackou.

—

VROOMDOO nachazi pribéh znacky a vytvaii systém, diky kterému muze dlouhodobé rust

~

_J
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© Jeden pribéh. Dvé perspektivy.

VROOMDOO vytvari obsah VROOMAGAZINE vytvari
pro znacku obsah o znacce

Pomaha znacce vypravét vliastni pribéh presne,
srozumitelné a ve vzajemnych souvislostech.

Prinasi redakéni perspektivu, skutecné
zkusenosti a Sirsi kontext. Prostrednictvim

Obsah vznika pro jeji web, produktové stranky, rozhovoru, reportazi, recenzi, testl a videi

socialni sité, obchodni komunikaci a dalsi ukazuje znacku v realném svéte a pred

vlastni kanaly. relevantnim publikem.

N J o J

Obé vrstvy vychazeji ze stejného pribéhu, ale kazda jej vypravi jinym hlasem. Vzajemné se doplnuiji
a spolec¢né vytvareji presnéjsi a duveéryhodnéjsi obraz znacky.

Znacka rika, ¢cim je. VROOMAGAZINE ukazuje, jaka skutecné je.

VICE O VROOMAGAZINE.com NE
powered by VROOMDOO



https://www.vroomagazine.com/
https://www.vroomagazine.com/files/16481-vroomagazine-media-kit.pdf

&t VROOMETHOD propojuje pfibéh se systémem

VROOMETHOD je viastni metoda VROOMDOO, podie které znacku poznavame,

nachazime jeji pribéh a prevadime jej do dlouhodobého Content Engine.

Think

Poznavame znacku, jeji
zakazniky, produkty,
prostredi a skutecnosti, na
kterych muze komunikace
stat.

4 )

N /

Distribute

Dostavame jednotlivé ¢asti
pribéhu k relevantnimu
publiku prostrednictvim
vhodnych kanalu a
formata.

N

J

VROOMETHOD neni pfima cesta od zadani k vystupu. Je to nepretrzity cyklus poznavani,
tvorby a dalSiho rozvoje.

P
Story

Urcujeme hrdinu,
jeho cil, problem, roli
znaCky a promenu,
kterou chceme
vypravet.

NS

\

)
Measure

Sledujeme, ¢emu lidé
vénuji pozornost, a
ziskané poznatky
vracime do dalsiho
rozvoje pribehu.

N

J

(. )
Discover

Pribéh prevadime do témat

a informaci, které mohou
lide, vyhledavace i LLM

objevit a spravné pochopit.
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co Content Engine udrzuje pribéh znacky v pohybu

Content Engine je dlouhodoby obsahovy systém, ve kterém hlavni pribéh
znacky postupné rozvijime prostrednictvim ruznych témat, lidi, produktu a
skutecnych zkuSenosti.

Jeden pribéh muze pokracovat jako rozhovor, reportaz, odborny ¢lanek, recenze, video, fotografie
nebo kratky format pro socialni site. Kazdy vystup prinasi novou perspektivu a sou¢asné navazuje
na predchozi ¢asti.

Obsah nevznika pouze pro jednu kampan nebo kanal. Vytvari propojenou zakladnu, kterou znacka
muze pouzivat na vlastnim webu, ve VROOMAGAZINE, v socialnich sitich, obchodni komunikaci i

dalsi distribuci.

S kazdym novym vystupem se pribéh rozsifuje, zpresnuje a ziskava dalsSi dukazy, souvislosti a
lidské zkuSenosti.

a )

Content Engine méni jednotlive vystupy v pribéh, ktery se rozviji v case.

g _J
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® Co mohou znaéky zaéit délat uz dnes

§
Ujasnit si, co ma
znacka dlouhodobe
predstavovat a pro
koho je urCena.

N\

N

§
UrcCit, kdo je hrdinou
komunikace, ¢ceho
chce dosahnout a
jakou roli v jeho
ceste znacka hraje.

N\

-

J

Proveérit, zda jsou
informace o znacce,
produktech a sluzbach
presne, aktualni a
vzajemne propojene.

N

N\

Propoijit vlastni obsah
znacky s duvéryhodnymi
medialnimi pohledy,
odborniky a skute¢nymi
zkuSenostmi lidi.

-

J

N\

Prestat vytvaret
jednotlivé vystupy bez
spole¢ného pribeéhu a
navaznosti.

-

N\

Vytvaret obsah, ktery
dokazou spravnée
pochopit lidé,
vyhledavace i LLM.

Znacky nemusi znat presnou podobu budoucnosti. Musi ale zacit budovat

zaklady, které v ni obstoiji.
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i- Budoucnost znaéek neni élovék, nebo stroj

Stroje budou stale vice rozhodovat o tom, které informace, produkty a
znacky se dostanou do lidské pozornosti.

Lidé budou nadale rozhodovat, ¢emu uveéri, co si zapamatuji a k ¢emu si vytvori vztah.

Uspésné znacky proto nebudou vytvaret komunikaci pouze pro algoritmy ani
pouze pro lidské emoce. Propoji presna a srozumitelna fakta se silnymi pribéhy,
skuteénymi zkuSenostmi a duvéryhodnymi hilasy.

Budou pripravené na svét, ve kterem znacku spolecné interpretu;ji lide i stroje, aniz by pfitom
ztratily vlastni charakter.

S )
\YAA VY 4

Stroje budou stale vice rozhodovat, co bude vidét. Lidé budou rozhodovat, c¢emu uvéri.
\_ J
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