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Produkty dnes potrebuji vic nez viditelnost

~

LIDE POTREBUJI

@ pochopit, co jim produkt prinese

@ poznat jeho vlastnosti a vyhody

@ vidét jej ve skutecném pouzivani

@ porovnat jej s dalSimi moznostmi

@ ziskat'odpovéedi na otazky pred nakupem

& duveérovat zdroji, ktery jim produkt predstavuje
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VROOMAGAZINE.com je lifestyle médium pro moderni aktivni lidi
30+. Znacky a jejich produkty zasazuje-do skute¢neho zivota
prostrednictvim pribéhu, recenzi, rozhovoru a realnych zkuSenosti.

Pomaha lidem produkty objevit, pochopit a vybrat. Znackam
pomaha vstoupit do pozornosti a nakupniho rozhodovani

relevantnich zakazniku. VYROOMAGAZINE
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http://VROOMAGAZINE.com

VROOMAGAZINE propojuje temata moderniho aktivniho zivota. Znacky,
produkty, sluzby a mista predstavuje v souvislostech, ve kterych je lide
skutecne objevuji, pouzivaji a vybiraji.
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Jedna znacka muze pfirozené vstupovat do nékolika tematickych oblasti podle toho,
co lidem skutec¢neée prinasi.

VROOMAGAZINE
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Znacky nevstupuji pouze do ¢lanku.
Pomahaiji rozvijet cele tematickeé svéty.
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Kazda znacka je soucasti SirSiho zivotniho kontextu. Proto nevytvarime izolované kampane.
Spolecné se znackami budujeme dlouhodobé tematicke okruhy, které propojuji znacku, produkty a
uzitecny redakcni obsah.

~
ZNACKA PRINASI VROOMAGAZINE VYTVARI CTENAR ZISKAVA
@ produkty a sluzby @ redakcni zpracovani @ uziteCné informace
@ pribéhy a zkusenosti > @ skutec¢né pouzivani a testovani g @ inspirativni-a poutavy obsah
@ lidi a odborné znalosti @ tematicky obsah @ odpovedi pred vybérem produktu
@ témata ze svého sveta @ distribuci a dlouhodobou dohledatelnost @ duvéryhodny pohled na znacku

v

Vysledkem neni jeden reklamni vystup, ale dlouhodobé rostouci
obsahovy svét, ktery ma hodnotu pro ¢tenare i znacku.

VROOMAGAZINE
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Tri vrstvy jednoho obsahoveho svéta

Tematicka partnerstvi propojuji obsah o znacce, SirSi témata z jejiho svéeta a vlastni
redakéni obsah VROOMAGAZINE.

1. OBSAH O 2. TEMATICKY 3. VLASTNI
ZNACCE OBSAH KOLEM REDAKCNI OBSAH
Predstavuje znacku, jeiji ZNACKY Vychazi z r,e.dafénl'hc_)
produkty, lidi, zkusenosti > Rozviji uziteéna, inspirativnia <€¢——» DRRiGALL, RIIL. DUSE

a zpusob prace poutava témata, ktera vyhledavani a aktualniho
prostfednictvim pribéehd, pfirozené vychazeji ze svéta d?mv' Vytvarllzlve s
rozhO\v/otu, recenzi, znacky. Pomaha lidem duvervyf;c?dnekmeqhalm s
skutecneho pouzivani a orientovat se, objevovat nové PRI NS Vgt ZUdCKY
pohledu do vyroby nebo moznosti a ziskavat odpovédi pusobi prirozene.

VyvQje. na otazky, které skutecné resi.

VYROOMAGAZINE
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Obsah stavime do centra pozornosti

Kvalitni obsah potrebuje prostor, klid, duveru a silny uzivatelsky zazitek.

PRO ZNACKY PRO CTENARE
@ viditelné misto v obsahu @ prehledné prostredi
@ prirozeny tematicky kontext @ nerusené-cteni

@ prostredi bez prehlceni @ duvéryhodny obsah

@ prostor, ve kterem jejich pribeh nezanika

Obsah je hlavni hodnotou celého prostredi.

VROOMAGAZINE
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Kvalita pozornosti je dulezitéjSi nez samotny dosah

Imprese ukazuji, Zze se obsah zobrazil. Nerikaji, zda mu lidé skute¢né venovali pozornost.

Proto nesledujeme pouze dosah. Méfime, zda lide Cto eduji, pokracuji do dalSick
- . W
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scrollc
ce s obse
sledovani v
ICi se uzivatele
w dlouhodobou organickc datelnost

Nestaci byt vidét. Dulezité je ziskat skute¢nou pozornost.

VROOMAGAZINE




Realne chovani publika

Vysledky ukazuiji, ze publikum vénuje obsahu skutec¢ny ¢as a pokracuje do jeho
dalSich casti.
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PUBLIKUM AKTIVNI DOBA S HLOUBKA SCROLLOVANI
@ 15 700+ aktivnich uzivatelu OBSAHEM @ 50 % dosahne minimalné 25 % stranky
5 22 133 zobrazeni obsahu. & 41 % nad 30 sekund @ 36 % dosahne minimalne 50 % stranky
= o 30 9% nad 60 sekund & 26 % dosahne minimalne 75 % stranky
i O W r w20 % nad 2 minuty ) =
; — 3 —an O 15 % nad 3 minuty = |
w 13 % nad 4 minuty
& 2
Vykon obsahu neposuzujeme pouze podle toho, kolik lidi privede, ale
také podle pozornosti, kterou dokaze ziskat.
VROOMAGAZINE
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Organicky rust a dlouhodoba dohledatelnost

Obsah VROOMAGAZINE privadi nove publikum prostrednictvim vyhledavani
a tematickych doporuceni.

VYHLEDAVANI
12 MESICU
@ 759 000+ zobrazeni ve vyhledavani

@ 12 300+ kliknuti z vyhledavani
@ primeérna pozice 6,1

ZDROJE NAVSTEVNOSTI

@ 74 % navstéevnosti prichazi z organickeho vyhledavani
@ dominantnim zdrojem je Google

& vétSina rustu vznika bez zavislosti na placené distribuci - — 4
Kazdy clanek se muze stat
DLOUHODOBA HODNOTA dlouhodobym vstupnim bodem do
Kazdy &lanek tematickeho svéta znacky.

@ zustava dlouhodobé dostupny
@ privadi novée Ctenare
w posiluje tematickou autoritu

@ propojuje souvisejici obsah Wl.E

& vytvari predpoklady pro dohledatelnost ve vyhledavaéich a systémech Al powered by




Jak funguje medialni ekosystém VROOMAGAZINE

Web je centrem celeho obsahoveho svet
distribuevat a dlouhodobe propojovat s pu

VIDEO A AUDIO

YouTube a Spotify*

Pribéhy, osobnosti, zkusenosti,
rozhovory a formaty, kterée
podporuiji dﬁvér& a hlubsi
POzornost.

SOCIALNI SITE

Instagram, Facebook,
LinkedIn*

Objevovani obsahu, atmosféra
. znacek, kazdodenni kontakt s
publikem a distribuce
jednotlivych vystupd.

NEWSLETTER*

Pravidelny kontakt s publikem,
navraty k obsahu a dlouhodobé
budovani vztahu se ¢tenari.

Jednotlivé kanaly pomahaji obsah objevovat,
ikem. .

PLACENA DISTRIBUCE

Google Ads, Sklik a socialni
sité

Cilené rozsifeni obsahu k

V\? relev:g;’g(jbliku apodpora
a Ctenosti. |
Misto, kde obsah ‘

Dlouhodobé z(istava dostupny VYHLEDAVANI A Al

Propojuje souvisejici témata ‘
. . . SEO a GEO |

Buduje tematickou autoritu ®

Privadi nové étenare Dlouhodc‘ dohledatelnost'v

Funguje ve Vyhledévéni vyhledévaél'ch, OdﬁOVédI'Ch Al,
tematickych doporucenich a
souvisejicim obsahu.
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Za VROOMAGAZINE stoji VROOMDOO

je strategicka a obsahova spolecnost, ktera pomaha znackam vytvaret
propojeny obsahovy systém pro jejich dlouhodoby rust.

- -
VROOMDOO VYTVARI OBSAH PRO
ZNACKU

@ definuje strategii a positioning

@ vytvari pfibéhy znacky a produktu

@ propojuje obsah napfric vlastnimi kanaly

@ resi distribuci, SEO a GEO

@ meri vykon a dlouhodobou dohledatelnost
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VROOMAGAZINE VYTVARI OBSAH
O ZNACCE

@ prinasi redakéni pohled

@ zasazuje znacku do tematickych souvislosti
@ ukazuje produkty ve skuteCném pouzivani
@ vytvari pribéhy, rozhovory a recenze

@ privadi relevantni publikum

& VROOMAGAZINE se vzajemné doplnuji. Spole¢né podporuiji
objevovani znac¢ek a produktu, jejich pochopeni, duvéru, vybér a prodej.

[ PROZKOUMAT PLAYBOOK



https://www.vroomagazine.com/files/vroomdoo-pruvodce-znacek-ve-veku-ai.pdf

Formaty, které vytvareji obsahovy svét

Kazdé tematické partnerstvi skladame z formatu, které odpovidaji znacce, produktiim,
publiku a cilum spoluprace.
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1. PRIBEHY
ZNACEK

Historie, filozofie, lidé,
hodnoty a svét kolem
znacky.

_
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4. ROZHOVORY A
BREAKDOWNY
Lidé, technologie,

design, vyvoj a hlubsi
pohled na produkty.
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2. DETAILNI

RECENZE

SkuteCné pouzivani

- “-| produktu, jejich prinosy,

vlastnosti a zkusenosti.
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5. VIDEO, AUDIO A
SOCIALNI OBSAH

Hlavni videa,
rozhovory, podcasty,
reels, shorts a
distribuéni formaty.
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3. MINIRECENZE
A PRUVODCI

Orientace v
produktovych
kategoriich, portfoliu
znacky a moznostech
vybeéru.

.
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6. EXPERIENCE
OBSAH

Produkty a znaCky
zasazene do
skutechych situaci,
cest, udalosti a zazitku.

—
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Soucasti mohou byt take

@ tematické série

& dlouhodobé profily znacek
@ fotografické databaze

@ interaktivni AR a VR formaty
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PRODUKTY A ZNACKY ZASAZENE DO SKUTECNYCH SITUACI, CEST, UDALOSTI A ZAZITKU.

.

~

Konkrétni
kombinaci formatu
vytvarime
individualné podle
potencialu kazdeé
znacky a jejiho
tematickeho svéta.



Jak vznika spoluprace

Kazda znacka ma jiny problém, prilezitost a obsahovy potencial. Proto nevytvarime
univerzalni reseni.

(- ) - e ™
1. PROBLEM APRIREZITOST 2. KOMUNIKACNI KONCEPT
NejdFrive hledame Pripravime prvni prezentaci, ktera ukaze
& co lide o'znacce nevedi @ nas pohled na znacku
& ¢emu nerozumeji @ hlavni komunika¢ni myslenku
& co jim znacka dostateéné neukazuje & navrhované reseni

4 @ jaky tematicky svét muze otevrit ) § @ témata, formaty amoznosti distribuce

F V4 V4 A4 Vé w & r \
3. DOPRACOVANI A'NACENENI 4. REALIZACE A VYHODNOCENI
Pokud klienta koncept zaujme Po schvaleni
@ spolecneé jej zpresnime @ vytvorime a publikujeme obsah
@ definujeme konkrétni vystupy & zacilime jej na relevantni publikum
@ pripravime harmonogram @ zajistime organickou a placenou distribuci

&6 navrhneme meéreni a rozpocet i & zméfime vysledky a obsah dale rozvijime )

4

Nejdrive ukazeme, jak znacku a jeji prilezitost vidime. Pokud klienta VROOMAGAZINE
navrzene reseni zaujme, spolecné jej rozpracujeme a realizujeme. sowered by
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https://www.vroomagazine.com/files/kawasaki-z900rs-se-x-kamil-holan-pripadova-studie.pdf
https://www.vroomagazine.com/files/16475-kawasaki-z900rs-se-x-kamil-holan-pripadova-studie.pdf

YROOMAGAZINE

THE ART OF MODERN LIVING

Spolecné se znackami vytvarime tematické svety, které lidem pomahaji produkty objevit,
pochopit a vybrat.

VROOMDOO vytvari strategii a propojeny obsahovy systém znacky. VROOMAGAZINE do
néj prinasi redakéni pohled, skuteéné pouzivani produktu, medialni prostiedi a relevantni
publikum.

Vysledkem je dlouhodoby obsah, ktery podporuje diveéru, dohledatelnost, vybér a prode;j.

S.I.O

m: 724 639 002
e: info@vroomagazine.com
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