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Moderni publikum dnes nehleda jen produkty

e )
Hleda

wduveru

wzkusenosti

@wOsobnosti

winspiraci

watmosferu

¥ wobsah s dlouhodobou hodnotou -

VROOMAGAZINE.com je lifestyle medialni platforma pro moderni publikum 30+ AB,
které nevnima obsah po jednotlivych kategoriich, ale jako propojeny zivotni styl.

Proto propojujeme svéty do jednoho propojeneho lifestyle ekosystému
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http://VROOMAGAZINE.com

Great Brands Deserve Great Stories

Medialni a obsahovy engine pro moderni znacky.

( )
Pomahame znackam vytvaret

wobsahové ekosystemy
wstorytelling

wvideo a socialni distribuci
WSEO / GEO dohledatelnost
wdlouhodoby vztah s publikem

_ J

vzniklo z realneho fungovani medialniho svéta VROOMAGAZINE.com
a z dlouhodobé prace s modernim lifestyle publikem.
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Obsah nenarusujeme agresivni reklamou
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Verime, 15y Proto VROOMAGAZINE.com
;e k\iahtnl obsah potrebuje nestavi na
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Nejde jen o ¢ctenare.

Jde také o znacky a klienty,

kteri chtéji byt soucasti prostred,,

ve kterem obsah nezanika mezi reklamou.
Obsah pro nas neni prostor mezi reklamami.

Obsah je hlavni hodnota celeho prostred.. YROOMAGAZINE
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Kvalita pozornosti je dulezitéjSi nez levny dosah

€ P e )
Imprese ukazuiji viditelnost. Merime
Ne skute¢nou pozornost. active users
wdobu cteni
Negarantujeme jen zobrazeni. Shloubku scrollovani
Garantujeme skutec¢ne c¢tenare. Oengagement
; wwatch time videi
Nestacl, ze se obsah zobrazi. Sretention
wdlouhodobou organickou dohledatelnost
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Publikum
Moderni lifestyle komunita 30+ AB

Publikum VROOMAGAZINE.com nevnima lifestyle po jednotlivych kategoriich, ale jako

propojeny moderni zpusob zivota.
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Nejsilnéjsi zajmy
publika

w [ravel & luxury travel
wFood & dining
wAutomotive & motoring

w Iechnology & technophiles
@Outdoor & adventure
wWellness & healthy lifestyle
wHome & modern living
wDesign & architecture
wBusiness & finance
wSports & fithess

wCulture & entertainment

A
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Demografie
publika

@56 % muzi
w44 % zeny

Nejsilnéjsi vekove
skupiny
w45-54

w35-44
Ww55-64

Co publikum spojuje

@zajem o kvalitu misto masoveho obsahu
waktivni pristup k zivotu

wdlouhodobéjsi attention span

@chut objevovat nové véci

@zajem o Sirsi lifestyle kontext

VROOMAGAZINE
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Realne chovani publika
VROOMAGAZINE.com od ledna 2026 roste témer Cisté organicky:.

Engagement vznika primarné diky kvalité samotného obsahu.

sl &
Doba cteni
w41 % c¢teni nad 30 sekund

@30 % cteni nad 60 sekund 4 B
@20 % Cteni nad 2 minuty - Og _ w=g 7~
@15 % C¢teni nad 3 minuty CO Je dulezite
@13 % cteni nad 4 minuty Neoptimalizujeme obsah pro levné kliky.

——y Optimalizujeme ho pro
Scroll depth wskutecne cteni
&50 % publika scrolluje minimalné 25 % ¢élanku wengagement
&36 % publika scrolluje minimalné 50 % é&lanku “dohledatelnost
$26 % publika scrolluje minimalné 75 % ¢élanku “dlouhodobou hodnotu obsahu

N J
Publikum & traffic
w22 133 pageviews
©15 700+ aktivnich uZivatelt VROOMAGAZINE
powered by

N )




Organicky rust & dohledatelnost

Vétsina rustu vznika diky
wvyhledavani
wdoporucenim

wkvalité samotného obsahu
&dlouhodobému vykonu &lanku i _

- O w = r
Co je dulezite
Kazdy ¢lanek
Search performance —
| | wbuduje dlouhodobou dohledatelnost
©759 000+ Impressions &pfivadi nové publikum
w12 300+ kliknuti z vyhledavani &funguje napfic SEO / GEO / Al
@prumeérna pozice 6,1 N 9

Traffic sources

@74 % trafficu prichazi z Organic Search
@dominantnim zdrojem navstévnosti je Google
wvétsina rdstu vznika bez zavislosti na paid trafficu

VROOMAGAZINE
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Jak funguje medialni ekosystém VROOMAGAZINE

Obsah dnes nefunguje izolovane.

Moderni znacky dnes
nepotrebuji jen vice
obsahu.

C\ F /)
Potrebuji obsah,

ktery dokaze dlouhodobé

\Y I AV 4

fungovat napric
@vyhledavanim

@socialnimi sitem
@audiovizualnim storytellingem

@&doporucovacimi algoritmy
&SEO / GEO

w\Viditelnost v Al vyvhledavani
" y ’ VROOMAGAZINE
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Jak funguje medialni ekosystém VROOMAGAZINE

Dnes uz nestaci byt vidét. Dulezité je, jestli si vas lidé dokazou zapamatovat.

.
YouTube

Duvéra,
osobnosti,
watch time

_

a dokumentarni storytelling.

~
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Instagram

Atmosféra znacky,
objevovani obsahu

a kazdodenni kontakt s
publikem.

_

~
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(Facebook

Distribuce obsahu,
reach a prace s
publikem

napric lifestyle tematy.

—

J

Web

Misto,
kde obsah

wbuduje autoritu
wdlouhodobé privadi nové ¢tenare
wpropojuje témata
@funguje ve vyhledavani

Pravé z tohoto principu vzniklo

Great Brands Deserve Great Stories

[ PROZKOUMAT VROOMDOO ]

' Google Ads & Sklik

Distribuéni vrstva,
ktera pomaha dostavat
obsah k relevantnimu

publiku.
_ ),
a A
SEO / GEO
Obsah,
ktery funguje

@ve vyhledavani
@v Al systémech
@v doporucenich
_ @dlouhodobe po publikaci

A

rNewsletter

Pravidelny kontakt s
publikem
a dlouhodobé budovani

vztahu kolem
. VROOMAGAZINE.com
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Obsahovy ekosystem
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1. Pribéhy znacek

Filozofie, positioning a svet kolem
znacek.

~

—
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2. Detailni recenze
Lifestyle storytelling propojeny s
realnym pouzivanim produktu.

)
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3. Studiove
rozhovory &
breakdowny

Rozhovory, technologie, design a
hlubsi pohled na produkty.

& I
4. Mini recenze &

orientacni obsah

Obsah, ktery pomaha lidem
orientovat se v kategoriich,
produktech a zivotnim stylu kolem

Lnic:h. }

- | -
5. Video & obsah
pro socialni sité
YouTube, reels, shorts, teaser
videa a distribucni storytelling.

Qe W,

~
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6. Experience obsah

Atmosférické dokumentarni
formaty zameérené na zkuSenost,
emoce a moderni zivotni styl.

( )
Soucasti
ekosystemu
LR ELG

@editorial série
@partnerske ¢lanky

waudio obsah
wdlouhodobeé profily znacek

@AR / VR experiences
N Y,
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Jak vznika spoluprace

Kazda znacka ma jiné cile, jiné publikum a jiny storytelling potencial.
verzalni balicky.

y ~o/F

Proto nevytvarime uni

—

1. Pochopeni
znacky

Na zacatku definujeme
@cile spoluprace

wpublikum

wpositioning znacky
@wprodukty a témata
wstorytelling potencial
@distribucni strategii

~
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Fy o/

Nevytvarime
izolovane kampané.

Vytvarime dlouhodobé
medialni a storytelling
ekosystemy.

J
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2. Obsahovy &
medialni koncept

Nasledné pripravujeme
@wnavrh obsahového ekosystéemu
wdoporucené formaty
wstorytelling pristup
wdistribucni vrstvu

@SEO / GEO

Soucasti konceptu jsou

take

@medialni podpora
@garantovani ¢tenar
wengagement
wdohledatelnost obsahu

& a

3. Produkce &
realizace

Teprve nasledné vznika
@produkéni plan

@rozsah vystupu
wharmonogram

wdistribuce

wrozpocet projektu

Kazdy projekt kalkulujeme
individualné podie

wrozsahu

@wprodukeni narocnosti

wdistribuce

@poctu vystupu

@wdlouhodobého potencialu obsahu
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https://www.vroomagazine.com/files/kawasaki-z900rs-se-x-kamil-holan-pripadova-studie.pdf
https://www.vroomagazine.com/files/16475-kawasaki-z900rs-se-x-kamil-holan-pripadova-studie.pdf
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The Art of Modern Living

Je o lidech,
zkusenostech,
atmosfere,
pohybu,
mistech

a pribézich kolem nich.
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Moderni lifestyle neni jen o produktech.

'Vroomdoo s.r.o

m: 724 639 002
e: info@vroomagazine.com
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